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:OUE NECESITAN LAS PEQUENAS
EMPRESAS AGRICOLAS PARA APROVECHAR
ESAS OPORTUNIDADES?
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AlLa negociacion AEn la implementacion

Al a diferenciacion AEn las redes sociales
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EStrategias de competitividad

EVOLUGION DE LA PRODUCTIVIDAD EL NUEVO ORDEN ALIMENTARIO: LOS
SISTEMAS DE GALIDAD

Sobreproduccion agraria y alimentaria

b

Saturacion de los mercados ‘ NUEVO ORDEN ALIMENTARIO

0 ¢

BUsqueda de nuevos posicionamientos en los mercados Establecimiento de principios

i i

Productividad basada en la Productividad basada en la Productividad basada en la Productividad basada en la
reduccion de costos Calidad (%) reduccion de costos Calidad (%)
(#) { (#) §
i Segmentos de mercado i CALIDAD OBLIGATORIA

minoritarios de calidad t
Mercados mayoristas CALIDAD OBLIGATORIA CALIDAD VOLUNTARIA

J i
SISTEMAS DE CALIDAD
SEGURIDAD ALIMENTARIA ALIMENTARIA




Iferenciacion: desde la produccion

V Competir por calidad. la calidad se construye a lo largo de la agrocadena O
VPara cada productoée acusg!/! es el negocé&‘%?

<

Produccion Transformacion Comercializaciéon \JO
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Cualidades especificas
del Producto

Métodos de Produccion/Fabricacion Organico, Artesanal

n

Produccién sostenible

P. sostenible: econémico + ambiente + social Comercio Justo
CG, neutro/+

ISO
14000




ferenclacion; desde la calidad

Sanidad fisica, quimica,
biolégica (inocuidad)
(Certificaciones)

Implicitas : ‘

Nutrientes,
salud,
energia

Disponibilidad, acceso, uso,
presentacion

onjunto de caracteristicas de un produc
gue le confieren la aptitud para satisfacer

necesidades implicitas y explicitas

Placer sensorial,
satisfaccion
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\/alor socio-cultural e
identidad

SISEnEE nEE o)
ecologicamente

—_—

Sano

(y socialmente
responsable)

Explicitas :
Exigencias

declaradas,
derecho a elegir

Obtencion d
un placer

L Valor social
cultural

Subjetivo




